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Museli, I'assalto dei

»Realta aumentata e digitale spingono i teenager umbri nei luoghi della storia
Il ruolo fondamentale della scuola e dei social network nella divulgazione

giovani

Fabio Nucci

PERUGIA Seun videomaker e art-in-
fluencer di appena venti anni rie-

e per aprire una finestra sul tema,
I'’Aur ha condotto una ricerca che
ha coinvolto 203 ragazzi, 103 dei
qualiumbri. Apag4l

sce con i suoi reels a catalizzare
120 milioni di visualizzazioni, si
comprende bene che arte e cultu-
ra possono non essere considerati
“roba daadulti”. Al dila dei nume-
ri, la questione & centrale per chi
“governa l'industria della cultura”

Le nuove tendenze

[ giovani e 1 musel,

realta aumentata al top

»Uno studio Aur-Fondazione Perugia

IL FOCUS

PERUGIA Se unvideomaker e art-in-
fluencer di appena venti anni rie-
sce con i suoi reels a catalizzare
120 milioni di visualizzazioni, si
comprende bene che arte e cultu-
ra possono non essere considerati
“roba da adulti”. Al dila dei nume-
ri messi insieme dal siciliano Ro-
berto Celestri, la questione & cen-
trale per chi “governa l'industria
della cultura” e per aprire una fine-
stra sul tema, 'Aur ha condotto
una ricerca che ha coinvolto 203
ragazzi, 103 dei quali umbri. Dal
ruolo della scuola a quello del digi-
tale, “Adolescenti in Umbria: la
fruizione dell'arte e dei musei” &
diventato anche un viaggio tra le
abitudini e gli interessi dei giova-
ni.

Le informazioni per lo studio,
realizzato dall’Agenzia Umbria ri-
cerche (Aur) su incarico della Fon-
dazione Perugia e coordinato da

Mario Acciari, sono state raccolte
lo scorso aprile a Foligno durante
Expo Crea Cultura e riguardano
un campione dall’eta media di 17
anni. “Attraverso questionari, fo-
cus group, interviste dirette e audi-
zioni-spiega Cristina Colaiacovo,
presidente Fondazione Perugia
nell'introduzione - si & cercato di
capire quali siano gli strumenti di
conoscenza e le forme espressive
alle quali i ragazzi sono pili sensi-
bili, quale sia il ruolo delle fami-
glie e della scuola nello stimolare i
loro interessi, quali siano i temi,
gli argomenti, le materie, gli stru-
menti che attirano pii facilmente
laloroattenzione”. Comespiegato
da Alessandro Campi, ammini-
stratore unico Aur, con la ricerca
siécercatodicapire cosavogliono
igiovani, a quali tematiche, ma an-
cheaqualiforme espressione e co-
municative, sono piu sensibili.

»Solo il 14 per cento va di sua iniziativa,
indaga sul rapporto tra gli under 17 e I'arte messo in moto dalla sua curiosita

“Grazie all'elettronica si sono
aperte frontiere prima sconosciu-
te e impensabili, anche dal punto
di vista tecnico”, spiega Campi.
“Perché non provare a sfruttare
tutto cid per avviare un cambia-
mento profondonel modocon cui
far conoscere e apprezzare l'ar-
te?”.
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Seunadolescente ha varcatoal-
meno unavolta la soglia di un mu-
seo (87 ragazzisu100), lodevealla
scuola chenel 57% dei casi ha pro-
grammato una visita. Ma c’é an-

cheun14% che éandato di propria
iniziativa, spinto dalla curiosita,
dai familiari e anche dai social net-
work (15%). “La fruizione delle in-
formazioni avviene ormai per in-
tero, tra i giovani, attraverso i cel-
lulari”, osserva Campi. “I codici
estetico-espressivisono a lorovol-
ta radicalmente cambiati”. Non a
caso, i social sono diventati un ca-
nale di comunicazione non piu se-
condario anche per musei, galle-
rie d'arte e iniziative culturali. Ma
tornando ai giovani, la maggior
parte di loro apprezza che in un
solo stabile sia possibile ammira-
remolte opere tutte insieme, ma &
anche convito che conoscere l'ar-
te accresca la consapevolezza. Cio
che vorrebbero, invece, & poter
personalizzare |'esperienza, trova-
respazi dove socializzare e, oltre a
una guida che accompagni la visi-
ta con storie e narrazione, un rac-

IN SINTESI

LA PREPARAZIONE
DEI RAGAZZI

Nel rapporto Aur e
emerso che in 29 scuole
dove sono previste visite
a musei o mostre d’arte.
Prima di una visita la
classe viene preparata.

IL DIGITALE
SOLO UN MEZZ0

Il pensiero di Matteo
Piselli: «Ci si concentra
sul digitale per attirare i
ragazzi, non capendo che
il digitale & solo un
mezzo»

ERRORE CALARE
DALL'ALTO

Sostiene Marta Onali,
storico dell’arte:
«L’interesse per la
cultura non puo essere
calato dall’alto».

conto multimediale che abbini in-
formazioni e aneddoti. I ragazzi
hanno poi riconosciuto “il grande
ruolo” della scuola nell'insegnare
ad amare la cultura e a fruire
dell’arte, affermazione condivisa
dall'80% del campione. Parallela-
mente, emerge il condizionamen-
todiamicizie per nulla interessate
a vivere un’esperienza museale
(64%). Gli under 18 riconoscono
inoltreil valore della cultura come
“fonte di conoscenza” (93%) e per
43ragazzisul00 pudessereanche
un interessante ambito lavorati-
vo.
Un altro aspetto su cui si & sof-
fermata la ricerca riguarda gli
strumenti e gli ambiti che muovo-
no gli interessi dei giovani. Cos, si
scopre che il 95% degli under 18
usa Instagram ogni giorno o pill
volte a settimana, 1'84% Tik Tok, il
79% Youtube ma con minore assi-
duita. Il 64% di essi, invece, non
usa mai Facebook o Twitter. Cosa
cercano suisocial? Principalmen-
te informazioni riguardanti festi-
val musicali o cinematografici,
scrittori, sale concerto e cinema.

Quantoal consumodi “beni cultu-
rali”, la fanno da padrone serie Tv
(73%), film (77%), videogames
(53%) e radio (44%). Proprio leatti-
vita ludiche per quasi il 90% del
campione sono considerate uno
strumento utile per “diffondere e
consumare” il patrimonio cultura-
letraigiovani. Discorsosimile per
ildigitale, con larealthaumentata,
ad esempio, nota al 91% dei ragaz-
ziche neapprezza anche le poten-
zialith: “puo diventare protagoni-
sta dell’'avventura culturale”. Qua-
si tutti sono convinti che le nuove
tecnologie possano attirare nuovi
consumatori di cultura, snellire e
implementare la fruizione dei vari
contenuti.

Fabio Nucci

CAMPI: «TRA | GIOVANI,
LA FRUIZIONE

DELLE INFORMAZIONI
AWIENE ORMAI
ATTRAVERSO

| CELLULARI»
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